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Social Media Management

OBIETTIVO FORMATIVO

Percorso per acquisire competenze strategiche e operative nella gestione
dei social network.

Dalla definizione di strategie di comunicazione e piani editoriali alla
creazione di contenuti multimediali con Canva, fino alla gestione della
community e campagnhe sponsorizzate su Meta, TikTok e LinkedIn. I
corso termina con un progetto pratico: la creazione di un piano social per
un brand reale o simulato, completo di analisi e metriche di performance.

La metodologia didattica si basa su lezioni teoriche, esercitazioni pratiche e simulazioni di casi reali.

L'obiettivo e sviluppare competenze operative immediatamente spendibili nel mondo del lavoro, migliorare
I'efficienza nei processi aziendali e rafforzare 'autonomia professionale.

DURATA

100 ore Percorso 1540

MODALITA FORMATIVE

La didattica verra svolta in modalita Fad sincrona live. L'intero percorso formativo sara caratterizzato da un
approccio pratico, con esercitazioni applicative, analisi di casi studio di aziende attive nel settore del
marketing e un'attenzione particolare agli interessi e alle esigenze specifiche di ciascun partecipante.

MODULO1 MODULO 2
Fondamenti di social media marketing Strategia e content creation

+ Panoramica delle principali piattaforme (Instagram, - Pianificazione editoriale e calendario contenuti
Facebook, TikTok, LinkedIn) » Copywriting per i social e visual design con Canva

+ Obiettivi, target e tone of voice per ogni canale * Reel, video brevi, stories e contenuti interattivi

« Algoritmi, formati e tendenze attuali

MODULO 3 MODULO 4

Community management e adv Analisi, tool e progetto finale

* Gestione della community e relazione con gli utenti + Metriche chiave e analisi delle performance

+ Social listening e gestione di crisi online * Tool utili: Meta Business Suite, Creator Studio, Buffer

+ Campagne sponsorizzate: Meta Ads, TikTok Ads, » Progetto finale: piano social completo per un brand
LinkedIn Ads reale o simulato

Durata: 100 ore percorso 1540 | modalita FAD



